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Dalla terra
. allatavola

MASSIMO MONTANARI

n’espressione come “Musei del gu-
sto” fino a pochi anni fa eraimpen-
~ sabile. Se oggi esiste addirittura un
volume con questo titolo, vuol dire che
qualcosa diimportante & successo.

E successo che 1a dimensione culturale
del cibo e di tutto cid che gli ruota attorno
(attenzioni materiali e men tali, saperi e
tecniche, strumentie simboli) & stata final-
mente recepita nella coscienza collettiva.
Sempre pii1 spesso, oggi, le parole cibo e
cultura sono associate, non perché — at-
tenzione — al cibo si affianchi la cultura
ma perché il cibo & cultura, in tutte le fasi
ﬁ chenescandisconoil percorso: dal reperi-

mentodellerisorsealle forme diproduzio-

ne, dai modi di preparazione e trasforma-

zioneaisistemidi conservazione, dallepo-

7 litiche di distribuzione alle Ppossibilita so-

ciali di accesso al consumo, fino al mo-

mento finale del cibo e della bevanda che

scivolano dentro il corpo dell’'uomo, ma-

teria arricchita dei valori di cui I'uomo

stesso, nel frattempo, I’ha caricata. Dalla

terraallatavola, questo percorsoedensodi

contenuti e di significati che richiamano

Pintero patrimonio culturale di una so-

cieta. Diquesto oggisiamo pii1 consapevo-

li, perché le ragioni del corpo hanno final-

E mente fatto breccia nella nostra visione

dell’'uomo e della Storia. Con la scoperta,

Per qualcuno forse imprevista, che le ra-

gionidel corpo portano con sé anchequel-

le dello spirito, poiché non esistono cose
senzasimboli, né simboli senza cose.

Allora ben vengano i “musei del gusto”,
che ci parlano di cose ma anche di simbo-
€ si coltiva un vigneto ma anche
Sig cati che il vino ha assunto nella
nostra civilta; di come si apre una bottiglia
ma anche delle tecnologie e, perché no,
dell’estetica che daccompagna la fabbrica-

zionediun cavatappi; dicomesifal’olio, o
siraccoglie il sale, osiinnestaun albero da
frutto; di come sj elaborano squisiti for-
| maggi e salumi, distillati e liquori. Di cid e
§ di mo_l‘to altrosiparlain questimusei, sem-
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sitaquotidiane dell’'uomo, ma ancheisuoi
piaceri, giacché non stascritto da nessuna
barte che il bisogno non bossa accoinpa-
gnarsi al piacere, e che la storia della fame
sia necessariamente altra cosa dalla Storia
della gastronomia,

Che si tratti di un’'attenzione nuova &

design, a testimonianze di singoli uomini
(capitanid ‘impresa, intellettuali, contadi-
ni) o di intere comunita. L’immagine che
ne esce e quella di un Patrimonio cultura-
le diffuso capillarmente sul territorio, se-

za di “capitali”, dj luoghi egemoni, di par-
i ticolari concentrazioni: & un Patrimonio
i sparso, che testimonia la ricchezza e Ia
brofonditadi una cultura.
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